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Stilistė ragina drąsiau matuotis – galite atrasti naujų jums tinkančių stiliaus derinių
Dažnas apsipirkimas prasideda nuo aiškaus plano – konkretus drabužis, spalva ar modelis jau būna „nuspręsti“ dar prieš įžengiant į parduotuvę. Vis dėlto stilistai pastebi, kad būtent neplanuoti pasimatavimai dažniausiai atveria naujas galimybes ir padeda atrasti tai, kas iš tiesų tinka.
„Žmonės dažnai į drabužių parduotuves ateina jau nusprendę, ko nori, ir net nepažiūri į kitus variantus. Tačiau vien tik žiūrint, kaip atrodo drabužis ant pakabos, sunku suprasti, kaip jis atrodys ant kūno. Tai ypač aktualu renkantis švarką, paltą, džinsus ar suknelę, kurių kritimas ir forma atsiskleidžia tik juos apsivilkus“, – sako Vilniaus, Klaipėdos ir Šiaulių „Akropoliuose“ veikiančio „Reserved“ parduotuvių tinklo stilistė Evelina Kušlevič.
Pasak jos, ypač dažnai žmonės apsiriboja įprastomis spalvomis ir net neįvertina, kaip kitokių spalvų drabužių pasirinkimas gali pakeisti bendrą įvaizdį.
„Esame linkę rinktis „saugias“ spalvas, tačiau net nepasimatavę nežinome, kaip kita spalva gali išryškinti veido bruožus ar akis. Kartais rezultatas veidrodyje nustebina gerąja prasme, tad visada rekomenduoju drąsiai matuotis ir ryškesnių spalvų drabužius bei aksesuarus“, – teigia stilistė.
Drąsina nevengti naujovių
Dairantis naujų drabužių E. Kušlevič rekomenduoja nebijoti išbandyti ir naujų drabužių siluetų – juo labiau, kad nuolat atsiranda naujų mados tendencijų.
„Jeigu nepasimatuosi, niekada nesužinosi, ar tau tinka. Ypač dabar, kai nuolat atsiranda naujų siluetų, pavyzdžiui, džinsų modelių mados keičiasi labai dažnai. Užstrigti ties vienu variantu yra lengva, bet nebūtinai tai yra geriausias pasirinkimas“, – sako stilistė E. Kušlevič.
Ji taip pat pataria ne tik išbandyti naujus siluetus, bet ir atidžiau rinktis, kaip juos derinti su jau turimu garderobu.
„Nebūtina aklai sekti visų trumpalaikių tendencijų – kai kurios jų labai greitai ateina ir taip pat greitai išnyksta. Verčiau rinktis tai, kas turi ilgesnį „gyvenimą“, pavyzdžiui, klasikiniai raštai – dryželiai ar taškeliai – jie vis dar madingi ir lengvai pritaikomi prie skirtingų derinių“, – sako stilistė.
Lietuvoje įsivyraujant šiltesniems orams, žmonių susidomėjimas naujomis pavasario ir vasaros sezono kolekcijomis taip pat auga.
„Vilniaus, Klaipėdos ir Šiaulių „Akropoliuose“ lankytojai itin domisi naujausiomis kolekcijomis – nuo drabužių iki avalynės bei aksesuarų. Šimtai aprangos ir avalynės parduotuvių suteikia galimybę vienoje vietoje patogiai atrasti ir netikėtų stiliaus pasirinkimų. Šiuo metu „Akropoliuose“ apsipirkti itin apsimoka ir dėl papildomų naudų – iki balandžio 12 dienos vyksta žaidimas, kuriame galima laimėti daugiau kaip 20 tūkst. prizų. Apsipirkus už 10 eurų ar daugiau lankytojus kviečiame sukti laimės ratą ir iškart atsiimti laimėtus prizus“, – sako Paulius Pocius, „Akropolis Group“ rinkodaros ir komunikacijos vadovas.
Įsigyti skatina ir nuolaidos
Ieškantiems naujos avalynės prekybos atstovai taip pat pataria nebijoti matuotis skirtingų modelių bei spalvų batų.
„Dalis pirkėjų atvyksta ieškodami konkretaus batų modelio, pavyzdžiui, aulinukų. Tačiau pradėję matuotis dažnai išbando ir kitus variantus. Ypač tada, kai asortimentas vizualiai patrauklus arba pasiūlomi stilingi deriniai“, – pasakoja „Akropoliuose“ avalynės parduotuves „Danija“, „FamClub“ ir „Wawa“ valdančios įmonės „Danbalt International“ marketingo projektų vadybininkė Eva Vitkauskienė.

Pasak jos, svarbų vaidmenį čia atlieka ir akcijos, kurios paskatina išbandyti tai, ko galbūt anksčiau neplanavome.
„Akcijos turi stiprų poveikį impulsyviems sprendimams. Pirkėjai dažnai įsigyja tai, ko iš pradžių neplanavo – pavyzdžiui, pamatę patrauklią kainą, gali nusipirkti batelius vasarai ar kitam sezonui. Geri pasiūlymai išties skatina išbandyti naujus modelius ar net įdomesnį stilių“, – sako E. Vitkauskienė.

Apie „Akropolis Group“:
Baltijos šalyse pirmaujanti nekilnojamojo turto vystymo ir valdymo bendrovė „Akropolis Group“ valdo prekybos centrų plėtros ir valdymo paslaugų įmones Lietuvoje ir Latvijoje, taip pat gyvenamojo ir komercinio nekilnojamojo turto vystymo ir valdymo bendrovę „Galio Group“. Lietuvoje „Akropolis Group“ valdo prekybos ir pramogų centrus „Akropolis“ Vilniuje, Klaipėdoje ir Šiauliuose, Latvijoje – „Akropole Riga“ ir „Akropole Alfa“ Rygoje.
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